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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur ke hadirat Allah Subhanahu wa ta’ala atas
rahmat dan kasih sayang-Nya buku ini dapat diselesaikan dengan judul
Kewirausahaan dan Manajemen Bisnis. Buku ini disusun dengan tujuan
menampilkan kajian-kajian terkait terkait kewirausahaan dan manajemen.

Buku ini terdiri dari delapan bab. Pada Bab 1 diawali dengan
pembelajaran kewirausahaan yaitu pengembangan usaha baru dalam
dunia pendidikan. Pada bab ini didiskusikan berbagai pendekatan dalam
pengajaran kewirausahaan. Berbagai pendekatan tersebut memberikan
masukan dan alternatif pilihan yang dapat diimplementasikan pada
pembelajaran kewirausaahan.

Pada bab 2, penelitian menarik dilakukan yang membahas pengaruh
celebrity endorsement pada sosial media instagram terhadap keputusan
pembelian konsumen produk kosmetik. Penelitian ini dilakukan untuk
menjelaskan pengaruh kepercayaan, keahlian, daya tarik, rasa hormat dan
disukai yang dimiliki celebrity endorsement, terhadap keputusan pembelian
konsumen pengguna media sosial Instagram.

Bab 3 membahas pengaruh intellectual capital terhadap kinerja
keuangan perusahaan dan return saham (studi empiris pada perusahaan Iq
45 yang terdaftar di bursa efek indonesia tahun 2015-2017). Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh modal intelektual terhadap kinerja
keuangan perusahaan dan return saham. Pengukuran modal intelektual
menggunakan model Value Added Intellectual Coefficient (VAIC) yang
dikembangkan oleh Pulic, sedangkan kinerja keuangan perusahaan
diproksikan dengan ROA. Populasi penelitian ini adalah perusahaan LQ 45
yang terdaftar di BEI tahun 2015-2017
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Pada bab 4 selanjtunya membahas pengaruh transformational leadership
dan proactive personality terhadap employee creativity. Perusahaan akan maju
dan mencapai suatu tahap keberhasilan jika mampu mengembangkan
dan memiliki sumber daya manusia yang baik dan kreatif. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh transformational leadership dan
proactive personality terhadap employee creativity pada karyawan industri/
perusahaan.

Bab 5 membahas dampak konten pemasaran digital terhadap niat
untuk membeli. Bab 6 selanjutnya mengkaji analisis faktor-faktor yang
mempengaruhi return saham perusahaan manufaktur yang memperoleh
peringkat PROPER dan terdaftar di bursa efek Indonesia. Tujuan dilakukan
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kinerja lingkungan,
pengungkapan lingkungan dan profitabilitas terhadap return saham.

Bab 7 membahas relasi intellectual capital dan nilai perusahaan dengan
mediasi profitabilitas. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
modal intelektual terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai
variabel mediasi. Terakhir bab 8 membahas tentang pengaruh fungsi,
pengalaman pelanggan, dan reputasi situs e-commerce tiket.com terhadap
kualitas layanan yang dipersepsikan.

Pada akhirnya, sangat disadari bahwa buku ini masih jauh dari
kesempurnaan. Oleh karena itu sangat diharapkan saran-saran perbaikan
serta pengembangan lebih lanjut dari buku ini dari para pembaca. Buku ini
diharapkan memberikan kontribusi keilmuan yang dapat dijadikan referensi
oleh berbagai pihak serta dapat diaplikasikan dalam berbagai organisasi.

Pada akhirnya penulis menghaturkan ucapan terimakasih kepada
keluarga serta semua pihak yang telah membantu selesainya buku ini.

Bandar Lampung, 7 Oktober 2021

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Lampung,

Dr. Keumala hayati, S.E., M.Si
Editor
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Buku ini membahas tetang kewirausahaan dan manajemen bisnis.
Pengajaran kewirausahaan dapat menjadi salah satu upaya
pengembangan usaha baru melalui dunia pendidikan. Terdapat berbagai
pendekatan di dalam pengajaran kewirausahaan, sehingga perlu
dilakukan kajian mengenai pendekatan manakah yang paling efektif
dalam mengajarkan kewirausahaan. Dalam kajian manajemen bisnis
ditemukan pengaruh positif intellectual capital terhadap kinerja
keuangan dan return saham, namun human capital dan structural capital
tidak berpengaruh langsung terhadap nilai perusahaan. Selain itu,
kinerja lingkungan, pengungkapan lingkungan dan profitabilitas juga
berpengaruh signifikan terhadap return saham. Dalam aspek
kepemimpinan, kepemimpinan transformational dan Proactive
Personality ditemukan berpengaruh terhadap Employee Creativity.
Dalam aspek marketing ditemukan kepercayaan, keahlian, daya tarik,
rasa hormat, dan disukai memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian. Informasi konten, konten hiburan, dan ekspresi diri juga
berpengaruh positif terhadap niat pembelian. Selain itu situs e-
commerce, pengalaman pelanggan, dan reputasi ditemukan pengaruh
positif terhadap kualitas layanan yang dipersepsikan
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