PENGARUH SISTEM INFORMASI

PEMASARAN BERBASIS WEBSITE
TERHADAP BRAND AWARENESS DAN
MINAT BELI PRODUK UDANG INSTAN

BERBUMBU MEREK SEADANG

PAMERAN INOVASI PRODUK dalam ACARA DIES
NATALIS UNILA ke 57 tanggal 11-12 Agustus 2022

PENDAHULUAN

Udang inatan berbumbu merupakan produk ready -
te eat yang mermudahkan konsumen untuk dopat
langsung memahan udang. Akan tetapi,
pemasaran yang dilekukan belum menggunakan
website cebagai salah satu medianya. :
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Tujuan
Mengetehui pengaruh website yang teleh

dirancang terhadap brand awareness dan
minat beli produk udang instan berbumbu

Hipotesis |
serdasarkan hash vang diperaleh, t-hitung = 10,519 » t-tabel = 1,952 dan nllei

gigniikan sabesar 0,000 « 0 {5%). Sehingaa, kualitas website memilili pengandh
1 yenrg eignifikan terhodap brond awareness pradukc

Hipotesis Il

&erdasarkan hasil yorg diperoleh, t-hitung = 1,750 » t-tabel = 1,987 dan nilai signifikan sebesar
3,000 « A {TH). sehingge, hualitas website memiliki pengaruh yang signifiken terhadap minat
bali procuk.
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Karakteristik Responden
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Penggunaan intarnet bag wanits
dilekuken sebagai medlia sosicl dan
hiburen, seaangkon penggunaan
internet bagl pric dilakukan urtuk
kegiaten bienig (Kurmiasan, 1018).
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