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KAT A PEN GANT AR 

kur kepada Allah SWT, atas berkat dan rahmat yang telah dilimpahkan-Nya, sehingga penulis 
menyelesaikan Buku dengan judul "Manajemen Promosi" ini membahas tentang konsep­ 
dasar Manajemen Promosi dengan fokus kepada Integrated Marketing Communications I 

· lanan, promosi dan komunikasi pemasaran merupakan bagian integral dari pemasaran, 
ahami bagaimana perusahaan dapat berkomunikasi secara efektif dengan pelanggan 

calon pelanggan memberikan dasar dasar utama didalam membangun keahlian dibidang 
saran. Buku ajar ini diramu dengan berbagai literatur terutama buku buku yang berkaitan 
n Komunikasi Pemasaran Terpadu. Didalam buku ini juga untuk memberikan ilustrasi pada 

· nyata, diperkenalkan konsep kasus penerapan Komunikasi Pemasaran Terpadu. 

Buku Ajar ini penulis maksudkan bagi mahasiswa yang sedang mengikuti kuliah Manajemen Promosi, 
khususnya di Fakultas Ekonomi serta para praktisi yang menggeluti bidang Manajemen Promosi. 

Penulis mengucapkan terima kasih kepada keluarga serta rekan-rekan terutama dosen dilingkungan 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas lampung yang telah membantu dalam proses penyusunan 
modul ini. 

Penulis menyadari Buku Ajar ini masih belum sempurna, oleh karena itu segala kritik dan saran akan 
ima dengan senang hati. Dan akhirnya penulis berharap buku ini bermanfaat bagi kita semua. 
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